EN KULTURGATA
I BODAFORS

“En entreprendr som vill berika sig sjdlv och sin omgivning med
en automatiserad tjdnst for val av elbolag eller telefonbolag ligger
battre till @n en entreprendr som vill berika sig sjdlv och sin
omgivning genom att forandra en vanskott bakgard i ett socialt
sonderslitet bostadsomrade till en grannskapsdriven kokstradgard.
Den forsta entreprendrens projekt kan varderas och debiteras i
pengar. Den andra entreprendrens projekt kan det inte eftersom
dess varde inte framst bestar av nyproducerade gronsaker utan av
nyproducerade sociala band mellan manniskor, vilket &r ett vdrde
som inte sa latt later sig varderas och debiteras i pengar.”

Ur Plikten, profiten och konsten att vara médnniska,
Goran Rosenberg



VISIONEN
EN KULTURGATA I BODAFORS

BODAFORS MED OMNEJD ar ett spannande och attraktivt omrade att verka i.
Ett brett utbud av unika miljder och rika méjligheter for boende och verksamhets-
etableringar finns att tillga. Bodafors har en outnyttjad potential som bygger pa
traktens historia, de unika omgivande naturomradena, byggnadsbestandet och
byggnadskulturen. Laget intill stambanan och den geografiska placeringen i
Sverige och i Europa ger en bra tillganglighet. Grundskolan och matbutiken i
Bodafors dr institutioner som ar efter ar far de hogsta betyg vid jamforelser med
motsvarande i Gvriga Sverige.

Liangs Magasinsgatan i Bodafors ligger ett flertal intressanta byggnader av kultur-
historiskt intresse. De ar i skiftande skick men ofdrstorda, sett ur ett historiskt
bevarandeperspektiv. Flera av dessa byggnader har kopplingar till industriell,
hantverksmdssig och konstndrlig trdbearbetning, som &r delar av traktens stolta
mobelhistoria och en mycket viktig del av regionens historia. Fabriken, verk-
stdderna, mobelsnickerierna, intarsiaverkstaden - rum att bevara och rum att
utveckla och fylla med nytt innehall. Ett arv i varldsklass och en utvecklingsbar
bas for nyetableringar med mer eller mindre ndrliggande kopplingar.

Stiftelsen Lehmanns Verkstad disponerar, direkt eller indirekt, en lang rad av
dessa byggnader, namligen den s k B-fabriken fran 1897 (den enda kvarvarande
dldre industribyggnaden fran Svenska Mébelfabrikerna) , Lehmanns Verkstad, 1926,
Villa Svea, 1928, Lantmédnnens Magasin, ca 1930, Lokalféreningen, ca 1920 och
Grona huset fran 1924. Aven tomtmark som &r mojlig att utnyttja.

VAR VISION ir att Lehmanns Verkstad som verksamhet kan breddas och ut-
vecklas och att en ny omfattande publik verksamhet kan byggas upp bl a i den
rymliga B-fabriken. De tva enheterna skulle ldggas ihop och tillsammans skapa
storre floden i form av en stor riksintressant motesplats med mobler, design,
hantverk, slojd som utgangspunkt. Den ena med utbildning som grund, den
andra med upplevelse som huvudtema. Bada med lysande framtidsutsikter, fullt
levande i nuet och vilande pa en stolt trd- och mdbeltradition och en historia
vard att studera och ldra av. De unika miljoerna och de gamla och nya foremdlen
kommer att samverka och gora verksamheten till ett attraktivt besoksmal med
kulturella och kommersiella varden - med ett vidare perspektiv och nya tankar
for en ny publik.



Genom det stora kontaktnat som redan finns, liksom lokala, regionala och inter-
nationella samarbetsevenemang och genom saval traditionell som ny marknads-
foring, ser vi mojligheter att engagera och tillfredstélla en stor publik.

Intill arbetet med Lehmanns Verkstad har en fysisk mobelsamling vuxit fram och
omfattar for ndrvarande ca 300 objekt i form av en studiesamling som represen-

terar 100 ar av kvalitetsmobler tillverkade i Bodafors. Delar av samlingen visades
for forsta gangen som en tillfallig utstdllning i samband med Designers Saturday
varen 2010 i stiftelsens utstdllningslokal. Samlingen kompletterar det befintliga

Mobelhistoriska Arkivet som Hembygdsforeningen ansvarar fér och som innehdller
ritningar, fotomaterial och arkivmaterial bl a fran Svenska Mobelfabrikerna.

DE NYA VERKSAMHETERNA ska genom att kulturmiljoerna nyttjas, kompletteras
och utvecklas, generera ¢kat omlopp och 6kade intékter till befintliga verksam-
heter. Aven skapa omfattande nya verksamheter som pétagligt, saval direkt som
indirekt gynnar hela regionen.

Det som finns att bygga vidare pa i Bodafors dr unikt och arligt och stammer val
med dagens unga malgrupper som krdver mer och mer av unicitet och transpa-
rens. De unika virdena; kvalitet, traditionell kunskap, ung kreativitet inom
mobler, trd, hantverk, design, konsthantverk, konst, slojd.

Sammanfattningsvis handlar det om att ta vara pa och utveckla stora befintliga
varden som ligger i miljon, ett starkt férankrat kulturarv och lika mycket i
ménskliga resurser med stor samlad kunskap. Unga manniskor vars skapande kan
bygga framtiden.

Om vi skapar och upplater ett attraktivt rum i Bodafors bygger vi for fram-
tiden - for de unga, fér manga manniskor 6 h t.

Huvudman for visionens karnverksamhet kan vara Stiftelsen Lehmanns Verkstad
i Bodafors men kan ocksa vara en nybildad stiftelse med ett aktiebolag kopplat
till sig.



VISION AR 1-3

Kulturgatan dr en upplevelsebaserad verksamhet med utgangspunkt i Magasins-
gatan i Bodafors. Inriktningen dr formgivning, design, hantverk, konsthantverk,
slojd och konst. Besokare erbjuds en kdrnverksamhet av utstéllningar, butik,
café, ung verkstad, publika verksamheter. Den utbildningsinriktade delen
erbjuder arkivstudier i mobelsamlingen, kortare och langre workshops, special
kurser m.m

Med utgangspunkt i ett antal byggnader och dess historia intill Magasinsgatan
i Bodafors erbjuds en mangfacetterad verksamhet som bidrar till ett flode
mellan de olika byggnaderna och en mix av stérre o mindre arrangemang.
Helhetsupplevelsen dr central och kvalitet och kunskap dr ett signum.

Genom en kraftfull och koncentrerad satsning har byggnaderna renoverats och
en kirnverksamhet kunnat paborjas i B-fabriken, Magasinet Gréna huset. Verk-
samhet dven i 6vriga lokaler men i blygsammare omfattning. 10 000 besokare
arligen.

VISION AR 4-8

Det breda utbudet av upplevelser lockar bes6ksgrupper kring 30 000 arligen
till omradet och bidrar ytterligare till positiva samhéllseffekter i Bodafors och
regionen.

Humana fastighetspriser i kombination med ny energi och framatanda ger
nyetableringar bland entreprendrer och inflyttning av bofasta. Ytterligare
entreprendrer inspireras att fristdende fran organisationen etablera nya
verksamheter som t ex butiker och serviceverksamheter, konstndrsateljéer,
verkstdder for konsthantverk och hantverk.

Kulturgatan erbjuder bestkaren flera utstdllningar, moblerad visningsvilla, en
eller flera butiker, 6ppen verkstad, café, restaurang, vandrarhem. Ett utbud av

undervisning och méjligheter for forskning inom trd- och mobelomradet. Inku-
batorsverksamhet, géstateljéer och géstverkstdder ar andra viktiga komponenter.

Bageriet har 6ppnat i den nyrenoverade och utrustade Roda langan,
f d lokalforeningen.

Kulturgatan star for ett 6ppet forhallningssdtt for vidareutveckling av grund-
idén och arbetar langsiktigt i samverkan med andra. Arbetet prdglas av dppen-
het for initiativ utanfér kdrnverksamheten, som kan adderas for att tillféra
regionen vitala varden pa flera plan.



BILDEN AV MAL OCH VISION tydliggor att det behdvs en samverkan mellan
flera intressenter for att malet ska nas. Stiftelsen bidrar med en vision och
utvecklad plan for att utveckla och driva kdrnverksamheten.

Det som bérjar som en geografiskt begransad men medveten satsning langs en
av gatorna i Bodafors forutsatts att komma att vdxa och att som ringar pa vattnet
paverka hela samhdllet och det omgivande omradet. Ddr vi vill se orter som
Grimstorp och Malmbdck m fl. ingd i ett systerskap som tar vara pa utvecklings-
mojligheterna och tillsammans lyfter fram sin stolthet ver en gemensam unik
miljo och ett gemensamt kulturarv.

Den framtida kombinationen av varumarke, kdnnedom, dragningskraft, unicitet,
helhetsupplevesle, kulturell niva och grad av konstnarlig kvalitet, talar tydligt
for visionens barkraft.

Marknad/Kunder

I FORSTUDIEN betyder begreppet kunder bestkare, kursdeltagare, entreprendrer/
foretagare m.m. Vi har i var forstudie ringat in 4 intressanta kundgrupper:

Kundgrupp 1:
Den designintresserade kunden generellt. Arkitekter, formgivare, studerande,
skolor, designintresserad allmdnhet m fl.

Kundgrupp 2:
Intresserad av upplevelse. Den enskilde utflyktsturisten, ensam eller familj,
som bes6ker Bodafors med eget transportmedel.

Kundgrupp 3.
Intresserad av upplevelse. Utflyktsturisten genom arrangerade resor.

Kundgrupp 4.
Den fordjupningsintresserade. Deltagare vid langre kurser och seminarier,
studeranden, nyforetagare till inkubatorsverksamhet.

For att attrahera respektive kundgrupp och gora det vart ett besok i Bodafors
behéver féljande utbud i tabellen pa nésta sida inga i Kulturgatan Bodafors.

Tabellen redovisar minsta mojliga utbud som kréavs och &r i huvudsak kérn-
tjanster och kdrnprodukter. Verksamheten bygger ocksa pa inslag som bildkonst,
litteratur, dans, teater, musik.






Demografi Kunder

FORSTUDIEN PRESENTERAR en efterfrigeprognos pa 10 000 besdkare Ar1,
med mal om 30 000 besdkare Ar 5. Vi bygger var prognos pa jamférbar verksam-
het tex Virserums Konsthall 20 000-25 000 besdkare/ax, Vandalorum 49 000
besokare/ar, Gunillaberg 12 000 besokare/ar (endast sommartid), Tjérnedala
50 000 besokare/ar. Aldersfordelningen &r baserad pa uppgifter fran jamforbara
verksamheter. Vi tror pd en utveckling mot studerande och yngre grupper med
malsittning enligt diagrammet for Ars.
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Ar1 « Berdknad aldersfordelning i % inom varje kundgrupp
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Marknadsupptagningsomrade

VI RAKNAR MED att under de forsta &ren kommer 85 % av kunderna fran ett
naromrade inom 12 mils radie. I ndromradet finns sannolikt kunder som tillhor alla
kundgrupper. Den stora beséksvolymen tror vi hamtas fran kundgrupp 2 och 3
Det dr ocksd hir som vi har den storsta aterkopsfrekvensen. Har rdknar vi med
1-3 besok/ar. For att fa en god start och snabbt uppsving pa besdksvolymen ar
det sdrkilt viktigt att utbudet stimmer med efterfragan fran Kundgrupp 2 och 3.
Inom 35 mils avstand finns stdder som Stockholm, K6penhamn, Goteborg, Malms.
Utanfor naromradet finns sannolikt inte besdkare fran grupp 2 och 3 dvs utflykts-
turisten utan framst fran kundgrupp 1 och 4.

I vara berdkningar har vi delat upp marknadsupptagningsomradet i 3 omraden:
5 mil, 12 mil och 35 mil. Bodafors gar att na genom en tagresa pa ca 2,5 tim
fran Stockholm och Képenhamn. Resebolag for utflyktsturisten ser vi som mycket
viktiga for att projektet ska na tillrdackligt manga bestkare. En viktig kommentar
4r att en stor besoksgrupp ar personer i aldersgruppen 55+ som &r ute efter upp-
levelser. Kundgruppen ndr vi pa manga olika sdtt bade i resegrupper och som
enskilda besok.
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Fordelningen 6ver antal bestkare, geografiskt upptagningsomrade samt aterkdps-

frekvens enligt tabell nedan.

Ar1 « Kundgrupp / upptagningsomrade / &terkép
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Kartlaggning av liknande
verksamheter

I FORSTUDIEN har en grundlig kartldggning genomférts ddr jamforbara upp-
levelsebaserade verksamheter har belysts. 12 olika objekt har studerats varav
fyra lyfts fram och redovisas utforligt har.

Fiskars, Finland

Virserums Konsthall
Tjérnedalagarden, Baskemoélla
Gunillaberg, Bottnaryd
Ventura Lambrate, Milano
Vistra hamnen, Malmo
Capellagarden, Oland
Gronbechs gard, Bornholm
Grafikens hus, Mariefred
Vandalorum, Varnamo
Artipelag, Stockholm
Nordiska Akvarellmuseet, Skdarhamn

Fiskars

Fiskars AB &ger ett stort fastighetsbestand i samhallet Fiskars i véstra Finland.
Samhallet var pa tillbakagéng och manga fastigheter stod tomma under 80-talet.
1987 paborjade Fiskars AB en restaurering av kulturbyggnader som anpassades
for att anvindas for produktion av design och konsthantverk. De fick namnkanda
och vil etablerade formgivare och konsthantverkare att bosdtta sig i samhallet.
Det skapade en vitalitet som bidrog till befolkningsdkning och utveckling av
samhallet.

Idag bestar verksamheten av ett flertal arrangerade utstéllningar ret runt i olika
utstéllningslokaler och en butik med lokal tillverkning av produkter. Fiskars AB
stodjer entreprendren som driver restaurang av hog klass. “Inga bestkare utan
god mat for magen och upplevelse for 6gat”. Innhallet visar pa bredd i utbudet,
vilket ledningen sjilva tror dr en framgangsfaktor. Mdnga entreprendrer driver
butiker hir. Fri entré forutom till utstdllningarna.

Idag bestks Fiskars av 150 000 besokare arligen varav ca 4 000 konferensbesokare /
ar. Resultat: Fastighetsvérdet har 50 dubblats sedan 80-talet. Markvérdet har dkat
240 ggr. For varje euro som Fiskars AB har satsat pa orten har de fatt 3 ggr till-
baka. Vinnarna dr kommunen, de gamla invanarna, Fiskars AB, de nya invanarna



och turisterna. En reflektion fran Finland &r att for en ort som inte ligger centralt
till och som bygger pa upplevelse géller att se till det immateriella vdrdet och
vara varsam och halla fokus.

Virserums Konsthall

Virserums Konsthall startade 1998 och drivs av en ideell forening. Den besoks
arligen av ca 25 000 besokare. Konsthallen har 2,25 anstdllda och har dppet aret
om. Verksamhetens ledargestalt betyder mycket for den langsiktiga verksamheten,
liksom att verksamheten far ett kontinuerligt stod utifran. Konsthallen far stdd
fran Statens kulturrdd. Innehdllsmissigt arbetar de huvudsakligen projekt-
orienterat med antropologisk konst i installationsform. “Livet &r den stdrsta
historien och konsten den bista berdttaren.” Café och butik &dr ocksa nédvandigt
for att locka besokaren. Hir dr caféverksamheten pa entreprenad. Malet for
Virserums konsthall &r att jobba dn mer med bussgrupper da det &r en effektiv
marknadsforing.

Tjornedalagarden

Tjérnedalagérden startade 1991 och drivs som en stiftelse. Axliga besokssiffror
4r 50 000 besokare varav mellan 8 000-10 000 besokare under konstveckan i
anslutning till pasken. Oppet endast under sommaren och paskveckan. Antal
anstillda dr 225 % fordelat pa 3 personer. P4 Tjornedala &dr det avgiftsbelagt
intrade endast under konstveckan. Det har varit svart att fa restaurang att vara
l6nsam. Idag drivs café och butik av Ostra Skanes konstnarsgille OSKG.

Profileringen dr platsen i landskapet och unik konst fran etablerade svenska
konstnirer som Atminstone sommartid dr verksamma pa Osterlen.

Gunillaberg

Gunillaberg dgs av den kénde trddgardsvirtuosen och méstaren Tage Andersen,
Danmark. Garden inkdptes 2008 - iordningsstélldes och dppnades forsta gangne
2009. Gunillaberg 4r dppet endast under sommaren, juni - augusti. 2012 lockade
garden ca 12 000 bestkare. Antal anstdllda dr tva heltidsanstéllda, timanstallda
samt dgaren sjilv. P4 garden finns egen matservering, butik och utstéllningsverk-
samhet och tradgardsupplevelser. Samtliga verksamheter gar helt i linje med idén
kring Gunillaberg. Ingenting pa garden &r pa entreprenad.

Profileringen ar Tradgéard, konst, musik, inredning, konsthantverk. En fast ut-
stillning per sdsong med intridesavgift i kombination med upplevelser i form
av musik, dans och foreldsningar.



Resultat

Detta dr fyra exempel av 12 ddr néstan alla verksamheter varit igdng lange och
ddr helheten spelar en viktig roll for lonsamhet och Gverlevnad. For att na till-
rdckliga besoksiffror visar samtliga exempel ovan att de har kombinerat upplevelser
inom konst, design, kultur, med god mat och butiksforsédljning. Det skiftar mellan
egen driven verksamhet och verksamhet pa entreprenad. Ett senare exempel
utanfor kartldggningen dr konstndrskollektivet “Not Quite” i Fengersfors. De
startade sin konsthall 2002 som “en fysisk forutsdttning for konstnarer och hant-
verkare av skilda slag att forverkliga visionen om ett levande kulturcentrum,
byggt underifran av ménniskor som brinner.” Efter 10 ar har det medverkat till
att invanarantalet har 6kat i Fengersfors och gett en vitalitet och skapat ett
varumadrke kring Fengersfors, i positiv bemarkelse.




Verksamhet/produkter

KULTURGATANS KARNVERKSAMHET ér kopplat till formgivning, design, hant-
verk, konsthantverk, sléjd och konst. Kdrnverksamheten bidrar till ett flode mellan
olika byggnader lings “Kulturgatan” och en medveten blandning av stdrre och

mindre arrangemang.

Kirnprodukten dr upplevelsebaserad verksamhet:

¢ Arliga kvalitetsutstéllningar med inriktning pa trd, mobler, produktdesign i
olika Arliga kvalitetsutstillningar med inriktning pa trd, mébler, produktdesign
i olika material, inredning - nyskapad design m inspiration och utgangspunkt
ur olika perspektiv. Nyskapad design frdn bland skolorna som Carl Malmsten
Furniture Studies, Capellagarden, Beckmans, Konstfack, mfl.

* Basutstillning med mobelsamling av Bodafors mébler. En basutstéllning som
utvecklas och uppgraderas allt eftersom. Basen bygger pa en regional mébel-
samling. I nuldget bestar den av ca 300 Bodaforsmdbler i huvudsak fran
Svenska Mobelfabrikernas olika epoker ca 1870-1970.



e Designbutik som bygger bade pa produkt och pa upplevelse. Butikens sortiment
ska vara intressant ur bade nyskapande perspektiv och aterbruk. Ev dven
antikviteter / dldre 1900-talsdesign. Ev. webshop med ett sortiment som delvis
ar kopplat till designbutiken.

* Café med upplevelsekdnsla.
* Ung verkstad.
e Mindre separatutstéllningar.

e Utstillningar fran workshops, mindre studiegrupper och enskilda
ut6vare/studios.

* Korta workshops i samband med stora utstdllningen eller aktiviteter i
verkstider i t ex materialféradling, (Grona Villan, Magasinet m.m)

e Inkubatorsverksamhet. Var kompetens erbjuds till regionen fér genom
forande och utveckling av en barande inkubatorsverksamhet som ansvaras
av region och kommun.

* Gastatljéer (Designer in residence.)

e Uthyrning av mindre lokaler till verksamma enskilda utévare som Grona
huset, Magasinet etc, till verksamheter som ytterligare stérker upplevelsen.
Intdkter genom lokaluthyrning.

Varumarkesstiarkande produkter:

e Foreldsningar och seminarier

* Kvalitetsutbildningar - lingre kurser i fordjupningsdémnen, seminarier.
Inspiration/workshops for grupper av unga ménniskor och skolor.

* Pedagogisk verksamhet for barn o unga. Barnverksamhet i samverkan
med grundskolan lokalt och regionalt ur historiskt och skapande -
perspektiv i t ex materialférddling. Kopplat till trd och mdbler och slgjd.

* Workshops/specialkurser for vuxna i t ex materialférddling - hdmta fran
naturen och skapa.

* Bageri
e Konferensverksamhet - studiegrupper.

° Guidningar kopplade till utstédllningarna.



Affirsmodell for respektive tjanst

MALGRUPPEN for kimprodukten kvalitetsutstéllningar &r samtliga kundgrupper
men dir Kundgrupp 2 och 3 &r viktigast da den har stdrsta potentialen att vixa

pa kort sikt.
Prognosen for efterfragan och intdkter (entréavgifter ) dr:

Antal besokare | Entréavgifter
RS e 10000 800 000 kr

Ars 30000 2 400 000 kr




NAR ANTAL BESOKARE okar uppstar en volymékning och ocksé dkade kostnader.
Dock innebir kdrnprodukten en hég fast kostnad kopplad till lokaler och utstall-
ningsplanering som paverkas marginellt av hur ménga besokare som kommer.
Kostnadsokningen &r darfor bara 35% fran ar 1 till ar 5 . Till utstdllningsverk-
samheten kopplas ocksa kvalificerade guidningar av platsen och av verksamheter.

Utstéllningsverksamheten bar huvuddelen av intdkterna till hela verksamheten
i Kulturgatan. Till detta kopplas ocksa kvalificerade guidningar av plats och
verksamheter. Utstillningarna dr nédvandiga for att ge intdkter till fastigheterna
och att ocksa stddja butik och caféverksamheten. De tva senare verksamheterna
ar ocksé karnprodukter som stdrker upplevelsen av besoket. De dr viktiga for att
skapa mervirde och nédvindiga for att locka hit Kundgrupp 2 och 3 - till viss
man daven kundgrupp 1.

Butiken &r inledningsvis inte vinstdrivande. Break even for butiksverksamheten
sker forst 5:e &ret. Sortimentet som erbjuds tillhor den specialiserade séllan-
kopshandeln. Det dr kvalitetsprodukter som erbjuds. Verksamhetens legitimitet
ar ocksd beroende av ett varumarkesbyggande och det maste arbetas upp forst
innan det kan nd en storre publik och ge effekt.




STODPRODUKTER ér lokaluthyrning av géstateljéer och annan nérliggande
affarsverksamhet (bageri, restaurang, logi). De stdrker ocksd varumérket/platsen.
En stodprodukt dr ocksd uppbyggnad och utveckling av en inkubatorsverksamhet
som &r kopplad till formgivning, design, hantverk, konsthantverk, sléjd och konst.
Forutsittning dr att region/kommun och ndringsliv dr intresserad av att en
sadan verksamhet etableras. Kompetensen finns i och kring Stiftelsen Lehmans
Verkstad.

Stodverksamheten ger en viss intdkt som dock ar begrdnsad eftersom antal
lokaler for dandamalen inte medger hur stora volymokningar som helst. Projektet
utgar i dagsldget fran nuvarande fastighetsbestédnd. Det betyder en jémn intakts-
niva utan volymékningar och kostnadsékningar.

Den pedagogiska verksamheten dr varumérkesstarkande produkter. De &r av olika
karaktirer och former dvs fran foreldsningar, seminarier och konferenser till for-
djupningskurser och workshops. Hér finns ocksa en begrénsning i volym da dkad
produktion ger 6kade administrativa kostnader och 6kat behov av lokaler. Aven
for de varumarkesstirkande produkterna rdknar vi med en jamn intéktsniva utan
volymokningar och kostnadsékningar. Break eaven for den pedagogiska verksam-
heten sker ar 3.




Synergieffekter mellan
de olika produkterna

DE OLIKA PRODUKTERNA ir helt beroende av varandra. Mangfalden/antal pro-
dukter ar forutsattningen for att Kulturgatan far den dragkraft och verkshéjd som
krdvs for att locka de kundgrupper och den volym av besgkare vi vill ha. Ingen
av verksamheterna fungerar utan de andra eftersom basen dr antal bestkare.

Under forstudien har den pedagogiska verksamheten testats vid tva tillfallen. I
samband med tva veckolanga workshops respektive specialkurs har ocksa ett café
bedrivits. Caféet har dven hallits 6ppet for allmidnheten. Bada aktiviteterna har
omsorgsfullt skapats for ultimat kédnsla av unik upplevelse.

Uppmérksamheten far ses som mycket positiv fran kursdeltagare och allméan-
heten. Antal deltagare var totalt 24 st. och antal gdster i caféet var 800 st.
Administrativa kostnader samkérs vad giller redovisning, marknadsforing, lokal-
underhéll, personalresurser och kompetens.

Verksamhetsledare 100% tjinst. Reception/butik/utstdllningsverksamhet delar
pa 125 % tjanst. Till detta kommer 50-75 % tjénst som tekniker/vaktmdstare.
Ytterligare en heltidstjénst arbetar med fastighetsfragor och marknadsféring.

Barridrer for att komma igang med
respektive produkt

Avhangigt for verksamheterna dr:
o Att sikerstilla investeringar och extern finansiering fér hela den planerade
verksamheten.

e Genomfora och iordningsstilla dindamalsenliga lokaler i de kulturbyggnader
som tillhor stiftelsen Lehmans Verkstad.

e Att hitta personal med den kompetensprofil som krévs for respektive verk
samhet.

o Att genom kraftfull marknadsforing nd ut i tillrécklig omfattning och till ratt
malgrupper.



Schematisk skiss over tankbar
organisation och verksamheter




Schematisk skiss over tankt
ledning och organisation




Tankbara intressenter for att
etablera En Kulturgata i Bodafors

DET FINNS MANGA intressenter som mer eller mindre kan komma att gynnas ndr
projektet blir verklighet. Flera av dessa kan vara med och bidra till att visionen
genomfors. Det &r viktigt att understryka att Kulturgatan har sin utgangspunkt
i en bestdmd gata i ett specifikt samhélle men handlar om mycket mer dn sa. Det
handlar om ett projekt som pa sikt kommer att paverka stora delar av regionen.

Stiftelsen Lehmans Verkstad ir visiondrt drivande, dessutom férvaltare av ett
antal byggnader lings med Magasinsgatan. Hér finns kompetens och kunskap
kring hantverk, design, form. Ett brett kontaktndt inom nyskapande o produ-
cerande verksamheter inom dessa omraden. Stiftelsen forvaltar dven den fysiska
mébelsamlingen fran Svenska Mébelfabrikerna i Bodafors. Stiftelsen bidrar med
kunskaper, fastighetsbestand, samlingar, samt ett vardefullt ndtverk for ustall-
ningsverksamhet och férdjupningskurser. Den befintliga stiftelsen blir, oavsett
organisationsmodell, en del av Kulturgatan.

Lokalt foreningsliv och lokala organisationer. Ekomuseet, Hembygdsforeningen,
Foretagarforening Naringslivsgruppen etc. Samarbeten kring tex utemilj6, aktivi-
teter och gemensamma satsningar pa bussgrupper och utstéllningar. Samverkan
en vinst for samtliga parter.

Organisationer och skolor i omradet. Parkskolan i Bodafors, folkhdgskolorna
i omradet, linshemsldjdskonsulenternas verksamheter, sléjdklubb etc.

Ovriga grundskolor och gymnasium i lénet, bildningsférbund samt nationella och
internationella skolor och hdgskolor. Forskare inom design- och mébelomradet.

Nissjo kommun. Lyckas satsningen kommer den att ge positiva samhadllseffekter
for Bodafors och hela regionen. Ett vitaliserat Bodafors ger mycket tillbaka till
kommunen och det intilliggande omradet.

Regionforbundet Jonképings ldn. Kan ge stod i samband med ansékningar om
EU:s strukturfonder. Aven méjligheter till ekonomiskt stod for projektansdkningar.
Projektet En Kulturgata i Bodafors dr i hogsta grad en angeldgenhet for hela
regionen.

Landstinget i Jonkopings ldn. Ett rikt och méngfacetterat kulturliv for stora
grupper i samhllet &r angeldget. Mdjligheter for organisationer o foreningar att
soka Utvecklingsbidrag for professionella utévare inom kulturomradet. Kultur-
politiskt motiverade uppdrag kan fa bidrag.



Linsstyrelsen i Jonkopings ldn. Projektet kan tillfora lénet vérdefulla delar som
gynnar den sammantagna kulturutbudet. De positiva samhallseffekterna paverkar
framforallt pa sikt, hela linet genom ny publik och t ex samarbetsmdjligheter
med befintliga organisationer och entreprendrer.

Linsstyrelsen i Jonképings ldn. Kulturmiljofunktionen. Bidrag till renovering
av kulturhistoriskt intressant industribebyggelse. Ansokan gjord angdende
antikvarisk renovering av B-fabriken, Magasinsgatan 32.

Affirsidkare i hela regionen. Butiker, buss/taxi, café, restaurang, hotell,
pensionat etc. Byggforetag, el vvs etc - direkt, i och med projektets genomforande
med stora renoverings- och bygguppdrag och indirekt i och med en samhallsut-
veckling m inflyttning, ddr fler i regionen behover f& arbeten utférda i samband
med renovering och nyetablering inom savél privata som kommersiella projekt.

Externa aktorer - kommande lokala verksamheter intill Kulturgatans kdrnverk-
samhet. Som t ex entreprendrer inom Bageri, Vandrarhem/Bed and breakfast,
Antikvariat etc.

Barn och ungdomar i regionen. Projektet innehéaller delar som blir av stor
betydelse for unga ménniskor som vaxer upp inom omradet.

Allminna arvsfonden har ett intresse i seriésa satsningar pa barn, ungdom
och studerande. Inom projektet finns flera barande delar i vars sammanhang
Arvsfonden kan ses som en intressent och framtida bidragsgivare. Fér genom-
forande och utveckling av savil verksamhetsidéer som projektidén med en koncen-
trerad genomarbetad lokal satsning som ger ringar pa vattnet.

Arbetssokande och boende i regionen. I projektplanen beskrivs de tjanster
som ska tillsittas. Dessa tillsammans med arbetstillfdllen genom utvecklad
befintlig verksamhet &r av stor vikt.



Slutsats

FORSTUDIEN HAR undersokt mojligheterna att utveckla upplevelsebaserade
verksamheter samt utbildningsverksamheter kring Magasinsgatan i Bodafors.

Kirnverksamheterna som har undersokts r utstdllningsverksamhet, designbutik,
caféverksamhet, uthyming av ateljér och verkstdder, kursverksamhet, foreldsningar
och workshops. Kring denna kirna &r tanken att andra entreprendrer efter hand
ska fa méjlighet och kénna inspiration att bygga upp kompletterande verksam-
heter.

Projektet har undersékt presumtiva kundgrupper, kartlagt jamférbara objekt,
undersokt organisationsformer pa lednings- och organisationsniva. Aven ingende
undersokt de ekonomiska forutsittningarna samt undersokt och belyst de sam-
hillseffekter som forutsitts skapas om visionen genomférs och lyckas.

Viktig kunskapsinhdmtning genom studier och workshop tillsammans med
Implement, samt workshop med Volante om samhéllseffekter. Dessa bada institut
har lang och omfattande erfarenhet av jamforbara projekt.

Under projektet har forsoksverksamhet genomforts i utvalda delar, med utstdll-
ningsverksamhet, visningar, workshops och kurser i trateknik och formgivning.
Aven forsoksverksamhet med ett café oppet for allmdnheten.

Tack vare forstudien har stiftelsens lokala och regionala ndtverk utvecklats och
genom det ocksa nirmat sig tdnkbara intressenter i ett framtida genomférande.

Forstudiens samtliga delar har gett entydiga positiva svar pa fragan om tillrdck-
liga forutsittningar finns att driva projektidén vidare fram till genomfdrande.
Forstudien visar att det foreslagna projektet har forutsattningar minst lika stora
eller storre dn de positiva projekt vi studerat. Aven den ekonomiska analysen
indikerar goda forutsittningar for ett langsiktigt projekt &@ven om det i detta
skede inte gar att presentera en rakt igenom korrekt analys.

Forstudien har fortydligat bade styrkor och svagheter i visionen, gett svar pa
vara fragor och tydligt visat att visionen dr genomférbar och efterfragad, samt
givit projektégarna klara indikationer pa hur projektet bdst ska genomforas.

Det samlade materialet i forstudien har skapat det fundament som denna framtida
omfattande satsning behéver.

Projektégaren kommer att anvdnda forstudiens resultat som grund for ansgkan
om medel och genomférande av visionen under en period av 1-3 ar.
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" Ett unikt kulturarv fylls med samtida innehdll och gors tillgingligt for mdnga mdnniskor.
Omslagsbild: B-fabriken, Magasinsgatan, Bodafors.

Kulturgatan -
kultur och naringslivi
Bodafors och regionen

Magasinsgatan i Bodafors. En av samhadllets mest
intressanta gator. Hdr ligger den enda kvarvarande
industribyggnaden fran Svenska Mobelfabrikerna,
B-fabriken, byggd 1897. P4 samma gata finns ocksa
Lehmanns Intarsiaverkstad och Villa Svea. Mittemot
ligger Magasinet med utstéllnings- och aktivitetslo-
kaler. Har finns ocksa en unik studiesamling med
mobler tillverkade i Bodafors.

Kulturgatan dr ett kulturprojekt med ndringspers-
pektiv och handlar om att utveckla befintliga
miljoer, ge utrymme for unga manniskors skapande,
erbjuda upplevelser och visa nutida design i en
oppen och levande miljo.

En omfattande forstudie bekrdftar de praktiska och
ekonomiska mojligheterna. Studien belyser
betydande samhallseffekter som kan uppnds genom
att utveckla upplevelsebaserade verksamheter och
utbildningsverksamheter med utgangspunkt i
kulturarv och skapande. Liksom mdjligheter till
vardefulla samarberten inom regionen.

Verksamheter

Designbutik, samtida utstdllningar, café, restaurang,
bageri, vandrarhem, Ung verkstad, inkubatorverk-
samhet, regelbundet utbud av kurser, workshops,
foreldsningar och evenemang, dr de grundldggande
verksamheterna. Kring denna kdrna ges utrymme
for en rad entreprendrer att efter hand bygga upp
ytterligare verksamheter.

Nyetableringar och en avsevard tillstrommning av
besdkare kommer att paverka inte bara Magasins-
gatan och Bodafors utan hela regionen.
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Rum for upplevelser

Kulturgatans utstdllningsutbud dr en barande del av
den upplevelsebaserade verksamheten och kommer
att etableras i de luftiga salarna i B-fabriken liksom
i storre och mindre lokaler ldngs gatan.

Den arliga Designutstdllningen ar tankt att bli det
mest publikdragande evenemanget. En utstdllning
med innehdll sammansatt av lokala, regionala och
internationella verk, valda ur det samtida design-
omradet. Varje argang ges ett tema och infor varje
ny utstdllning utses en curator som komponerar en
ny framatblickande, dverraskande utstdllning.
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Kontaktndtet ar brett och erfarenheterna fran for-
studien tas vdl om hand. Mdbelsamlingen med snart
400 unika mobler fran Bodafors och regionen utgor
tillsammans med Bodafors Mobelhistoriska Arkiv en
oslagbar utgdngspunkt for en riksintressant publik
studiesamling.

Langs gatan finns rum for tempordra mindre
utstdllningar, fotoutstdllningar, konstféreningens
utstdllningar etc. I samverkan med tillfalliga
evenemang som forfattarbesok, musik, teater, dans.

Sanmda design i framatblickande och overraskande utstdllningar,
vdgg 1 vdgg med den mobelhistoriska studiesamlingen.




y f&perimentellt skapande i en aktivitetsverkstad med hogt i tak
och i kommunikation med omvdrlden.

Ung verkstad

En barande del av Kulturgatan dr Ung Verkstad med
Kunskapsstudion, ddr yngre och dldre ges utrymme
att verka i skapande rum med hogt i tak. Ett levande
och angeldget sammanhang - en pedagogisk aktivi-
tetsverkstad formad for bade aterkommande utévare
och tillfdlliga bestkare.

Héar kommer att finnas bibliotek, materialbibliotek,
valutrustade ateljé- och verkstadsytor for olika
tekniker och pa olika nivaer, liksom scen och ut-
stdllning. Vagg i vdgg finns inkubatorverksamheten
med arbetsrum och ateljéer for unga - som en sluss
mellan utbildning och yrkesliv.

Navet i verksamheten &dr verkstaden/kunskapsban-
ken, en métesplats med radgivning, kunskapsutbyte
och inspiration. Har forsiggdr experimentellt
skapande, individuellt liksom i form av projekt och
schemalagda kurser. Aven studierum for lixl4sning,
moten och samvaro. Fordnderligt och levande, i
oppen dialog med hela det vaxande verksamhets-
faltet i regionen.

Ung verkstad erbjuder kontinuerlig kommunikation
med omvarlden. Genom den sjdlvklara kontakten
med Kulturgatans besokare och genom sociala
medier, men ocksa genom gdstplatser for konstnarer
och konsthantverkare.
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I projektplanen finns dven ett storre café och bistro
i fabrikslokalen liksom ett fristaende bageri i Roda
ldngan mitt pd Magasinsgatan. Aven studierum och
motesrum.

Overnattningsrum finns i tva av byggnaderna lings
gatan. Dessa tillsammans med utrymmen i ytterli-
gare byggnader kommer att utvecklas till vandrar-
hem- och hotellverksamhet.




butiker med samtida design
00-talsmébler och’()'ppna verkst
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Designbutik

Designbutiken lyfter fram ett 6verraskande utbud
av lokala produkter tillsammans med kompletteran-
de unik design med koppling till regionen. Liksom
utstillningsdelarna har butiken genomgdende en
tydlig ndringsinriktning.

Lokalt, regionalt, nationellt och internationellt i
ett sjdlvklart samspel. Butiksplanen bygger pa kun-
skaperna inom det regionela ndtverket men ocksa
kontakten med nyutexaminerade fran de intressan-
taste hantverks- och designskolorna runt om i
varlden.

Aven butikskonceptet dr uppdelat och dyker upp i
olika rum, i form av parallella mindre butiker och
pop-up butiker, langs gatan. Oppna ateljéer, verk-
stider med direktforsiljning, forsdljning av vintage-
mobler, bookshop etc.
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Kulturgatan &r ett kulturprojekt med ndringsperspektiv och handlar om att
utveckla och synliggora vardefulla miljoer, ge rum at unga méanniskors ska-
pande, erbjuda upplevelser, visa nutida design, i en spdnnande 6ppen miljo.

Genom att skapa attraktiva rum for manniskor och verksamheter kan stora
grupper av besokare valkomnas, for att for langre eller kortare tid ta del av
ett unikt sammanhang - genom utstillningar, aktivteter, utbildningar och
upplevelser. Motesplats, utbyte, systerskap och kommunikation dr avgérande
ledord for Kulturgatan. Att ge form, uppfinna, tillverka, kommunicera med
omvarlden och utvecklas i ett positivt skapande sammanhang.

Projektet bygger pa kulturarvet och handlar om ménniska, natur, byggnader,
samtida formgivning, exprimentell design, konst och hantverk. Det bygger

pa tanken att om viljan och glddjen finns - om man vagar misslyckas och
prova en gang till - sa kan man gora fina och mdrkvardiga saker.

Kulturgatan har ingen slutpunkt. Genom inspiration och ny kunskap, genom
oppenhet gentemot omvdrlden, leder den stolt vidare.
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