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El Dr. Simi conquista Japon
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El Dr. Simi baila entre multitudes y conquista Japon

e Abre pop-up store en el vibrante distrito de Shibuya

Vicente Monroy, Ivan Cruz
y Luis Luna, enviados

OKIO, Japo6n.- Hablar de

Japon es referirnos a un
pulso contenido por siglos: un
pais que camina con sandalias
de madera sobre fibra 6ptica;
una tierra donde el silencio de
los templos respira bajo el vi-
brante nedn de sus ciudades 'y
donde la memoria no se aban-
dona, sino que se transforma.
Aqui, lo extranjero no irrum-
pe: se filtra, se adaptay, con el
tiempo, se vuelve propio.

Su herencia es disciplina,
belleza y memoria -la cere-
monia, el detalle, la dignidad
frente a la caida- y su legado,
una obstinada capacidad de
renacer sin perder el alma.

Y es bajo este delicado
equilibrio, entre multitudes
disciplinadas y pantallas
luminosas, que una figura
inesperada se abre paso. Si,
para asombro y sorpresa de
muchos; para orgullo de tu-
ristas mexicanos y chilenos, el
Dr. Simi baila, saluda, conec-
tay, sin romper la armonia,
encuentra su lugar.

La escena no es menor. En
el corazon de Shibuya Cros-
sing, uno de los cruces pea-
tonales mas transitados del
mundo, el popular icono de
México aterriza como simbolo
de algo mas grande: la fusién
de dos culturas.

Larazon es clara: la aper-
tura de una pop-up store en
el edificio Zero Base Shibuya,
una apuesta que va mas alla
de lo comercial.

“Para nosotros, abrir una
tienda en Tokio, en el cruce
mas famoso del mundo, es un
México

Victor Gonzdlez Herrera, presidente ejecutivo de Grupo Por Un Pais Mejor,
Clara y Lorena Gonzdlez Herrera
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suefo hecho realidad’,
explica Victor Gonzalez
Herrera, presidente
ejecutivo de Grupo Por
Un Pais Mejor.

“Laidea nacid
hace al menos un afo,
siempre con la intencién
de llevar al Dr. Simi a
otras latitudes, como
un embajador de buena
voluntad y stmbolo
cultural de México”

Latienda, que
operara durante un mes,
no busca necesariamente
ganancias. El objetivo
es otro: posicionar un
mensaje. “Sabemos
que no sera un negocio.
Hemos invertido mucho,
pero lo hacemos con
gusto, porque creemos
en algo fundamental:
ayudar es vivir”.

La fecha tampoco
es casual; esta apertura
coincide con la Golden
Week, uno de los
periodos vacacionales
mads importantes de
Japo6n, cuando millones
de personas -locales
y turistas- recorren
zonas emblemadticas
de la capital japonesa,
como los alrededores de
Shibuya Station.

“Ha sido un gran or-
gullo representar no sélo
a nuestra gran organiza-
cién, sino a todo el pafs,
que hoy da un gran paso
en el mercado asiéti-
co. Los quiero invitar a
que se sientan parte de
este gran movimiento
que derriba fronteras;
estamos llegando leji-
simos y todos nuestros
clientes hacen que esto
sea posible. Gracias por
ayudarnos a expandir
esta mision, este pro-
posito y este mensaje’,
agregd Victor Gonzalez
siminforma.com.mx

Herrera, momentos antes
del Kagami Biraki, cere-
monia cuyo significado se
refiere a la apertura de un
negocio como algo mis-
tico. Tiene que ver con
una cultura donde una
inauguracién no puede
romper un listén con algo
violento. Aqui se abre
una esfera para la buena
fortunay en espera de lo
mejor.

Melba Pria
Olavarrieta, embajadora
de México en Japon,
presente en la
ceremonia, destaco
que la iniciativa tiene
un valor profundo:
“Estamos frente a un
simbolo en movimiento,
con una propuesta
visual que dialoga con la
estética local. Es motivo
de orgullo que sea una
empresa mexicana la
que esté aqui y nos
demuestre de lo que esta
hecho nuestro pueblo”.

Enlatienda, la
experiencia esta pensada
como un recorrido
inmersivo: tres niveles,
en los que el visitante
transita desde el origen
de la marca (que se
remonta a la dltima
década de los anos 90,
en el siglo pasado), hasta
espacios interactivos
con tecnologiay
entretenimiento, donde
los més jévenes pueden
crear contenido.

El dltimo piso ofrece
mads de 50 productos
exclusivos: peluches,
figuras, ropa y objetos
disefiados especialmente
para el mercado japonés.

Mais alla de las
diferencias de idioma o
huso horario -mas de 11
mil kilémetros separan
a Tokio de la Ciudad de

México- hay algo que
cruza cualquier frontera:
la empatia. Esa es, quiz4,
la clave del fenémenoy
proyecta una nueva etapa
para Farmacias Similares.
“Admiramos la
cultura japonesa por
todos los principios que
vemos coincidentes
con los valores que
representan a Grupo
Por Un Pais Mejor
y Dr. Simi, como la
disciplina, el respeto, la
consideracion, el amor
y la alegria; todo esto
creemos que es un match
perfecto para llegar a
este gran pais al que
admiramos y tenemos
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mucho respeto. Estoy
convencido de que el Dr.
Simi viene para alegrar
mads los corazones de

los japoneses’, concluy6
Gonzélez Herrera.

En una sociedad
donde el servicio es valor
central, el gesto del Dr.
Simi -simple, cercanoy
festivo- encuentra eco
y, asi, entre la multitud
ordenada de Shibuya,
unos cruzan... otros
corren para asegurar la
foto y, en medio de ese
paso incesante, hay un
personaje como el Dr.
Simi que no sélo baila:
también conecta. /
México
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